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1 Einleitung
1.1 Auftrag

1 Einleitung
1.1 Auftrag

Die GLC Glucksburg Consulting AG wurde am 01.06.2010 von der Gemeinde Heikendorf beauftragt, die Tourismuskonzeption fir die Gemeinde zu erarbeiten.

1.2 Ausgangslage

Die Gemeinden Heikendorf, Monkeberg und Schonkirchen bilden zusammen das Amt Schrevenborn mit insgesamt knapp 19.000 Einwohnern (Heikendorf 8.500
EW, Monkeberg 3.780 EW, Schonkirchen 6.300 EW).

Die Gemeinde Heikendorf liegt auf der Ostseite der Kieler Forde, der Sonnenseite, direkt gegenliber der Schleuse Holtenau des Nord-Ostsee-Kanals.

Die drei Gemeinden haben, im Gegensatz zum Nachbarort Laboe, keine spezifisch touristische Tradition. Sie sind erst seit kurzen als touristische Entwicklungs-
zone in den Landesentwicklungsplan aufgenommen worden. Nun gilt es, die Gemeinden innerhalb der Region Kieler Férde behutsam, sozial- und naturvertrag-
lich und individuell ortsbezogen touristisch zu entwickeln. Die Herausforderung ist dabei, tourismus- und naherholungsvertragliche Einzelmaf3nahmen zu Ent-
wicklungsschwerpunkten zusammenzufassen und diese in einer jeweils gemeindespezifischen Umsetzungsplanung darzustellen.

Die drei Gemeinden stehen aktuell vor der Herausforderung, die richtigen Weichen flir eine nachhaltige und ausgewogene touristische Entwicklung zu stellen.
Dabei geht es auch um die Definition der geeigneten tourismuspolitischen Leitlinien. Diese sollen die Ansprache der geeigneten Zielgruppen, die strategische
Weiterentwicklung des Angebotes und das effiziente Miteinander der touristischen Leistungstrager beschreiben.

Die drei Gemeinden des Amtes Schrevenborn haben zeitgleich das Tourismuskonzept fir jeweils ihre Gemeinde beauftragt. Diese drei Einzelkonzepte sollen in
einem Gesamtkonzept zusammengefuhrt werden. Tourismus funktioniert in regionalen, nicht einzelgemeindlichen Bezligen. Dies gilt selbst fur groRe Tourismus-
destinationen. Umso weniger lasst sich Tourismus nur fir die Gemeinde Heikendorf analysieren und entwickeln. Insofern wird im Folgenden sowohl bei der Be-
standsanalyse als auch in Hinblick auf die angestrebte Entwicklung nur wenn sinnvoll die Gemeinde Heikendorf isoliert betrachtet. Oft lasst Datenlage und Ziel-
setzung nur eine Gesamtbetrachtung des Amtes Schrevenborn zu.

Im Hinblick auf die spatere Umsetzung von einzelnen touristischen Projekten und die damit verbundenen Fordervoraussetzungen des Landes Schleswig-Holstein
beabsichtigen die drei Gemeinden, sich einer bestehenden Lokalen Tourismusorganisation anzuschliel3en oder mit neuen Partnern eine LTO zu bilden.
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1.3 Zielsetzung

1.3 Zielsetzung

Das Tourismuskonzept hat folgende wesentliche Ziele:

= Realistische und pragmatische Analyse und Bewertung der relevanten Rahmenbedingungen,

* Einordnung und Uberpriifung der bestehenden Zielgruppen (soziodemografisch, national, ggf. international, Erwartungen/Bediirfnisse), Abgleich mit dem
Marketingkonzept des Ostsee Holstein Tourismus sowie Landestourismuskonzept Schleswig-Holstein

= Untersuchung der Einbindung der Gemeinde in bestehende touristische Netzwerke
= Analyse der touristische Nachfragestruktur (Quantitat, Qualitat, saisonale Verteilung)
= Ermittlung der touristischen Wertschépfung

= Angebotsanalyse (6ffentliche Infrastrukturen, privatwirtschaftliches Angebot)

= Bewertung der heutigen Angebotspositionierung

= Analyse des bestehenden Tourismusmarketing, -service und -vertrieb, -organisation
= Analyse der Servicequalitat

= Vergleich (Benchmark) mit ahnlichen Kommunen

= Aufzeigen einer detaillierte Starken-Schwéachen-Analyse

= Darstellung des nachhaltig anzustrebenden Zielgruppen-Mixes

= Definition von Kernmarkten

= Definition einer nachhaltig haltbaren touristischen Positionierung

= Aufzeigen der Anpassungsbedarfe im Bereich 6ffentlicher Infrastrukturen und privater Angebote
= Erarbeitung von Leitlinien fir deren nachhaltige Entwicklung

= Optimierung des touristischen Marketings und Service

E G I_,C © GLC Glucksburg Consulting AG, 2011. 10
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1 Einleitung
1.3 Zielsetzung

= Optimierung der Abstimmung, Leistungserstellung und Kooperation zwischen Politik, Verwaltung, Wirtschaft und Tourismusmarketing, des offentlichen
und privaten Sektors

= Aufzeigen der Maflinahmen zur Forderung der Starken und Behebung bzw. Abmilderung der Schwéchen

* Priorisierung der Mal3nahmen in einer Meilensteinplanung der Umsetzung mit Benennung der Umsetzungsverantwortlichen

E G I_,C © GLC Glucksburg Consulting AG, 2011. 11
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2 Lage und Natur
2.1 Lage und Erreichbarkeit

2 Lage und Natur
2.1 Lage und Erreichbarkeit

Die Gemeinde Heikendorf liegt am Ostufer der Kieler Férde im Kreis Plon in
Schleswig-Holstein. Erstmalig urkundlich nachgewiesen wurde Heikendorf als
.Dorf des Heike* im Jahre 1233. Die Ortsteile Schrevenborn (1290), Neuhei-
kendorf (1479) und Moltenort (1613) wurden spater besiedelt. Im Jahre 1913
wurden Alt Heikendorf und Mdltenort zur Gemeinde Heikendorf vereinigt. 1928
wurden aus Heikendorf, Neu Heikendorf und dem aufgelosten Gutsbezirk
Schrevenborn die Gemeinde in ihrer heutigen Form. Seit 2007 gehort die bis-
her amtsfreie Gemeinde mit den Nachbargemeinden Schonkirchen und
Monkeberg zum Amt Schrevenborn. Seit 1967 ist Heikendorf staatlich aner-
kanntes Seebad.’

Die Uberregionale Erreichbarkeit mit dem PKW ist Uber die BundesstralRe 502
und die A 215 bzw. 210 zur A7 sehr gut. Die Autobahnen verbinden Heikendorf
mit den Ballungsraumen Hamburg und Hannover, aber auch Richtung Dane-
mark. Uber die A 21 oder die B 76 von Kiel aus ist die Erreichbarkeit aus
Lubeck und weiter Uber die A 20 aus den 0stlichen Bundeslandern gegeben.

Die Erreichbarkeit mit der Bahn ist Uber den Bahnhof Kiel und die Busverbin-
dung im Halbstundentakt gegeben.?

Ebenso besteht eine gute Erreichbarkeit mit der Fahre Gber den Seehafen Kiel.
Es bestehen tagliche Fahrverbindungen nach Goéteborg, Oslo und Klaipeda
sowie wdchentliche Verbindungen nach St. Petersburg und Kaliningrad. Zu-
dem steuern viele Kreuzfahrtschiffe Kiel an.®

! Quelle: www.heikendorf.de, 30.07.2010.
2 Quelle: http://www.deutschebahn.com, 30.07.2010.
% Quelle: http://iwww.port-of-kiel.de, 30.07.2010.

Abbildung 1: Karte Gemeinde Heikendorf5

E G LC © GLC Glucksburg Consulting AG, 2011.
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2 Lage und Natur
2.2 Standortprofil

In den Sommermonaten besteht eine Fahrverbindung von Kiel zum Hafen
Méltenort in Heikendorf im ca. 1,5 Stundentakt.*

Die Stadt Kiel liegt in etwa 13 Kilometer Entfernung.
= Heikendorf liegt 85 km 6stlich der Hansestadt Lubeck.

Die nachstgelegenen Flughafen sind Hamburg-Fuhlsbittel und Libeck- Blan-
kensee. = Hamburg befindet sich in etwa 108 km Entfernung in stidwestlicher Rich-

tung.
= Die Stadt Hannover ist 259 Kilometer entfernt.
= Die Bundeshauptstadt Berlin ist 362 km entfernt.
= Die Fahrt mit dem OPNV von Kiel (Hbf) dauert ca. 30 Minuten.

= Die Reisedauer mit der Fahre von Kiel betragt 35 Minuten.

2.2 Standortprofil
Heikendorf ist mit 14,72 gkm eine flachenmalfig kleine Gemeinde mit einer hohen Bevdlkerungsdichte (560 EW/ gkm bei 8.240 EW).

Die Bevolkerungsdichte ist mit 560 EW/ gkm dreimal héher als der Landesdurchschnitt in Schleswig-Holstein (179 EW/ gkm). Die Altersstruktur ist junger als der
Kreis- und Landesdurchschnitt. So gehéren 28% der Bevolkerung der Altersgruppe unter 20 Jahre an (Kreis Plon und Land SH: 20%). Der Kaufkraftindex im
Kreis PIon liegt mit 102% etwas Uber dem Durchschnitt des Landes Schleswig-Holstein (101%) und dem Bundesdurchschnitt. Der BIP pro EW ist im Kreis Pl6n
mit 16.512 Euro deutlich geringer als der Landesdurchschnitt (25.945 Euro).

® Quellen: http://maps.google.de, http://de.wikipedia.org, 03.08.2010.
4 Quelle: http://www.sfk-kiel.de, 30.07.2010.

E G I_,C © GLC Glucksburg Consulting AG, 2011. 13
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2 Lage und Natur
2.3 Natur und Klima

Jahr 2008 Gemeinde Heikendorf Kreis Pl6n Bundesland Schleswig-Holstein
Flache (in kmz) 14,72 1.083 15.799
Bevélkerungsdichte (je km?)* 560 124 179
Gesamtbevolkerung* 8.240 134.671 2.834.260
Altersstruktur
0-20Jahre 28% 20% 20%
20-65 Jahre 52% 58% 59%
> 65 Jahre 20% 22% 21%
Kaufkraft pro Einwohner (in EURO p.a.) keine Daten vorhanden 19.268 19.214
Kaufkraftindex (Index: Deutschland = 100) keine Daten vorhanden 102% 101%
Arbeitslosenquote (in %) keine Daten vorhanden 7,9% 7,6%
BIP je Einwohner (in Euro) keine Daten vorhanden 16.512 25.945
Steuerkraft (Euro je Ew) keine Daten vorhanden 544 1.856

* Zahlen fur das Jahr 2009

Tabelle 1: Standortprofil Gemeinde Heikendorf®

2.3 Natur und Klima

Heikendorf ist in der gemafigten Klimazone gelegen. Die Sommer sind eher mild bis warm bei einem Durchschnittswert von ca. 20 °C und die Winter sind relativ
kuhl, durchschnittlich um die -1 °C.

® Quellen: Statistik Nord, Amt Schrevenborn, Kreis Plon, Institut der Deutschen Wirtschaft Kéln Consult GmbH, 2010.

E (;_ ]_,C © GLC Glucksburg Consulting AG, 2011. 14
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2 Lage und Natur
2.3 Natur und Klima

Die Kieler Forde ist das landschaftspragende Element. Die Ostsee mit ihren Kistenformen wie auch die Kieler Férde entstanden wahrend der Eiszeiten. Die Ost-
kuste der Kieler Forde liegt relativ geschitzt vor dem Wellenangriff aus den Hauptwindrichtungen. Wegen der geringen Anlaufwege des Windes in der Forde
kénnen sich keine hohen Wellen ausbilden. Allerdings gibt es starke Stromungen aus nordostlicher Richtung, die an vielen Stellen innerhalb der Kieler Férde den
muhsam aufgespulten Sandstrand wieder abtransportieren.

Die Landschaft des Hinterlandes der Ostsee ist gepragt durch geschwungene Higel des sidlichen Endmoranengebietes.

E G I_,C © GLC Glucksburg Consulting AG, 2011. 15
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3 Touristische Basisangebote

3.1 Struktur des Beherbergungssektors

3 Touristische Basisangebote
3.1 Struktur des Beherbergungssektors

Das Beherbergungsangebot im Amt Schrevenborn ist auf das Angebot von Ferienwohnungen und Appartements konzentriert. Knapp Zweidrittel der

Unterkunfte sind nicht klassifiziert.

Die Datengrundlage fur diese Auswertungen bilden die Zahlen des Fremden-
verkehrsvereins Heikendorf e.V. (FVV Heikendorf e.V). Es werden hier nur
die Beherbergungsangebote dargestellt, die durch den FVV Heikendorf e.V.
vermittelt werden.

Der Beherbergungssektor im Amt Schrevenborn ist kleinteilig und weist viele
Anbieter von Privatzimmern auf. Es gibt lediglich finf gewerbliche Anbieter
mit mehr als neun Betten, darunter ein Hotel und eine Appartementanlage. ’

Rund 64% der Beherbergungsangebote in den Gemeinden sind nicht klassi-
fiziert. Weitere 28% weisen eine zwei bis drei Sterne Klassifizierung auf. Nur
12 Beherbergungsangebote (8%) gehoéren zur vier Sterne Kategorie.

Der Campingplatz Moltenort liegt direkt an der Ostsee mit einem eigenen
Strand und Bojenfeld fiir verschiedene Bootsarten. Der Campingplatz hat 168
Stellplatze, davon sind 68 Dauerstellplatze. Es gibt einen Kinderspielplatz,
sanitare Anlagen, Waschmaschinen und Trockner sowie in den Sommermo-
naten einen kleinen Shop mit Imbiss. Der Campingplatz wird u.a. Uber die
Kampagne campingkiste* des Ostsee-Holstein-Tourismus e.V. touristisch
vermarktet.®

Beherbergungsangebot (It. Gastgeberverzeichnis des FFV):

1 Hotel mit 12 Zimmern

1 Appartementanlage

Insgesamt 101 Appartements und Ferienwohnungen

1 Angebot Urlaub auf dem Bauernhof

24 Privatzimmer

14 Ferienh&user

1 Campingplatz mit 168 Platzen, davon 68 Platze fur Dauercamper
Insgesamt 114 Ubernachtungsbetriebe (ohne Campingplatz) in 2009
Summe Betten (ohne Campingplatz): 326 in 2009

2 Bootshafen: Moltenort (Heikendorf) und Mdnkeberg

Im Hafen Moltenort sind 310 Liegeplatze vorhanden. Hier werden pro Jahr etwa 2.000 Fremdliegenachte gezahlt. Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer von

Gastliegern im Hafen betragt 1,5 Tage.

” Quelle: Statistikamt Nord, 2010.
® Quelle: Gesprach mit Herrn Rohde, 21.07.2010.

E G I_,C © GLC Glucksburg Consulting AG, 2011.
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3 Touristische Basisangebote

3.1 Struktur des Beherbergungssektors

Unterkiinfte nach Klassifizierung 2008

8%

21%

7%

® nichtklassifiziert
m *Stern

m **Sterne

m ***Sterne

W **** Sterne

Unterkiinfte nach Betriebsarten 2008

8% 1%

16% B Ferien auf dem Bauernhof

® Ferienwohnungen und
Appartements

w Ferienhduser
9%

¥ Privatzimmer

¥ Hotelzimmer

Abbildung 2: Unterkunfte nach Klassifizierung9

° Quelle: FVV Heikendorf, eigene Darstellung, 2010.
% Quelle: FVV Heikendorf, eigene Darstellung, 2010.

Abbildung 3: Unterkiinfte nach Betriebsarten™®

E G LC © GLC Glucksburg Consulting AG, 2011.
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3 Touristische Basisangebote
3.2 Essen & Trinken

3.2 Essen & Trinken

Das gastronomische Angebot in Heikendorf ist abwechslungsreich mit Schwerpunkt im mittleren Preissegment.

Zum Zeitpunkt der Erhebung bestanden 13 Restaurants, Pizzerien, Imbisse O P Lage
und Cafés, zwischenzeitlich wurden zwei Angebote geschlossen (WITT-HUS, o e
Seeblick) Amici Piezsz'za::;ant zentral, 50 Meter vom Dorfplatz

. . . . .. . . . . Rest t, .
Das Angebot reicht von italienischer tiber deutsche bis zur griechischen Kii- |casablanca ek zentral, am Schmiedeplatz / DorfstraRe
che.

Das kleine Strandhaus Restaurant am Kurstrand, Ndhe U-Boot-Ehrenmal

Die Restaurants befinden sich meist entweder in direkter Ostseendhe am Hafen, zwischen Segel- und
(Kurstrand bzw. Hafen) oder aber im Ortszentrum. Galerie-Café Roehrskroog | Café Gewerbehafen
Im Bereich des Strandes befinden sich einige ansprechende Restaurants bzw. [Kahlers Gasthof Restaurant Neuheikendorf, am Dorfteich

Cafés sowie in den Sommermonaten ein Strandkiosk. Diese werden insbe-

Marathon

Griechisches

zentral, am Schmiedeplatz / DorfstraBe

sondere durch Strandgéaste genutzt. Restaurant
oL . i i i Moltenorter Fahrhuus Café am Hafen, Fahranleger Moltenort

Das Restaurant Amici ist auch Uber die Region hinaus bekannt und frequen-

tiert. Strandkiosk Kiosk am Kurstrand
Seeblick Café und Bistro am Kurstrand: z.zt. geschlossen
CARLIS Cafehaus Café zentral, am Schmiedeplatz / DorfstraBe
Eis-Cafe Venezia Eis-Cafe zentral, am Dorfplatz
He'lkerjdorfer Imbiss zentral, DorfstralRe
Grillstubchen
WITT-HUUS Méltenort Restaurant / am Hafen, Fdhranleger Méltenort: z.zt.

Hotel geschlossen

Tabelle 2: Ubersicht gastronomisches Angebot

E (;_ ]_,C © GLC Glucksburg Consulting AG, 2011.
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4 Touristische Themen
4.1 Strand und Baden

4 Touristische Themen
4.1 Strand und Baden

Mit seiner Kistenlinie von 4,5 km verfligt Heikendorf Gber verschiede Strandabschnitte und Bademoglichkeiten fur unterschiedliche Zielgruppen und
Anspriche.

Wichtigster Strand und touristischer Magnet ist der entgeltpflichtige Strand auf
Hohe des Hotels Seeblick in Méltenort. Bezeichnung/ Lage Beschreibung

Die Strandbewirtschaftung wird durch die Pachterin des Kiosk, Frau Hackradt, |Konzessionierter Strand Méltenort in Hohe | Konzessionierter Strand mit Kiosk und
Ubernommen. Die Nutzung ist in einer Nutzungsordnung®! geregelt. Die Nut- | Hotel Seeblick Strandkérben, Nutzung gegen Entgelt
zungsgebuhr reicht von 0,60 Euro pro Tag (Kinder, Jugendliche) bis 4,20 Euro
(Familien). Weiterhin sind Wochenkarten erhdltlich. Fur die Einwohner Hei-
kendorfs sind stark vergiinstigte Saisonkarten erhéltlich. Hauptsachlich werden | Kurstrand in Richtung Laboe keit
Tageskarten erworben. So wurden im Jahre 2010 2.048 Tageskarten Erwach-
sene, 1.538 Tageskarten Kinder und 566 Tageskarten Familie verkauft. Im
Bereich der Saisonkarten ist die Ticketart Saisonkarte Familie (392 Karten) die
am haufigsten genutzte Kartenart. Insgesamt wurden im Jahre 2010 4.774
Strandkarten verkauft; dies sind rund 700 Karten mehr als in 2009 (4.088 Kar- |Hundestrand am Heikendorfer Yachthafen |sehr kleiner Bereich
ten). Die Gemeinde Heikendorf erzielte in 2010 einen Erloés aus dem Verkauf |(stdlich)
der Strandkarten von 15.844 Euro.

Heikendorfer Freistrand hinter dem freier Strand mit guter Bademaoglich-

Moltenorter Freistrand (Schroderstrand) schmaler Strandabschnitt mit grasbe-
zwischen U-Boot-Ehrenmal und Dampfer- | wachsenem Liegebereich
anleger Moéltenort

Heikendorfer Bucht am ehemaligen Damp- | Naturstrand in Hohe des Leerstandes
Auf dem Strand sind 200 Strandkdrbe im Eigentum der Gemeinde Heikendorf

verfugbar. 150 der Kérbe werden saisonweise an Dauermieter vermietet (Los-
verfahren), 50 Koérbe stehen flr die Tages-, Halbtages- und Wochenweise
Vermietung zur Verfiigung. In 2010 wurden 969 Strandkorbkarten verkauft |Seebadeanstalt am Stinnespark entgeltpflichtige Seebadeanstalt
(2009: 696 Karten). Die am haufigsten verkaufte Kartenart ist die Halbtages-
karte. Die Gemeinde Heikendorf erzielte in 2010 einen Erlos aus dem Verkauf
der Strandkorbkarten von 30.669 Euro.

feranleger Heikendorf "Haus am Meer" und der Tennisplatze
des HTC

" satzung zur Regelung des Badebetriebes am konzessionierten Strand des Ortsteiles Moltenort der Gemeinde Heikendorf vom 8.3.2006

E G I_.C © GLC Glucksburg Consulting AG, 2011. 19



4 Touristische Themen
4.1 Strand und Baden

Der Strand wird in der Sommersaison durch eine DLRG-Wachstation bewacht.
Der Strand ist sparsam mit Spielmdglichkeiten im Wasser (Badeinsel) und auf
dem Sand ausgestattet.

Nordlich schlief3t sich Richtung Laboe der schnell recht schmal werdende
Freistrandbereich an. Daran angrenzend befindet sich der Bereich mit Buh-
nen im Wasser. Zwischen den Buhnen ist kein Sandstrand mehr, sodass die
schmale Liegewiese nicht mehr zum Strandbereich gezéahlt werden kann.

Der Mdltenorter Freistrand (auch Schréderstrand genannt) liegt zwischen
Ehrenmal und Anlegestelle fur die Fordeschiffe. Der Strandabschnitt ist
schmal. Hinter einer Hecke befinden sich einige ausrangierte Strandkorbe zur
freien Nutzung. Der Hundestrand verdient durch seine GroéRe (wenige Quad-
ratmeter) eigentlich nicht mehr die Bezeichnung Strand.

Mit der Seebadeanstalt verflgt die Gemeinde Uber eine regionale Besonder-
heit. Die Seebadeanstalt wird durch einen Fdrderverein mit etwa 100 Mitglie-
dern nichtkommerziell betrieben. Die Eintrittspreise sind sehr moderat und
liegen bei 0,60 Euro fur Kinder und Jugendliche und 1,80 Euro fur Erwachse-
ne. Gute Seele der Seebadeanstalt ist die langjahrige Schwimmlehrerin, die
Schwimmkurse von Seepferdchen bis Schwimmabzeichen in Gold anbietet.
Die Seebadeanstalt verfiigt Uber einen kleinen Kiosk. In den Sommerferien ist
die Seebadeanstalt von 10.00 bis 18.00 Uhr gedéffnet, aul3erhalb der Sommer-
ferien in der Badesaison nachmittags von 13.00 bis 18.00 Uhr.*? Hauptséchlich
kommen Stammgaste. Tagesgaste und Urlaubsgéste machen nur etwa 20%
der Besucher aus. Die Seebadeanstalt wird in erster Linie von Best Agern,
Senioren und Jugendlichen genutzt.*?

2 Quelle: www.seebadeanstalt.de.
3 Quelle: Gesprach mit Herrn Scholer, 18.08.2010.
¥ Quelle: Gemeinde Heikendorf, 2010.

Kitzeberger Strand in der Kitzeberger Bucht | Weitlaufiger, steiniger Naturstrand

Tabelle 3: Strandbereiche der Gemeinde Heikendorf

Strandkorbkarten 2010

143

76 350

400
H Tageskarte  ® Halbtageskarte ™ Wochenkarte  ® Saisonkarte

Abbildung 4: Verkaufte Strandkorbkarten 2010
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4 Touristische Themen
4.1 Strand und Baden

Der Kitzeberger Strand ist ein weitlaufiger, z.T. steiniger unbewirtschafteter
Strand in einem recht natiirlichen Zustand. Offentliche Toiletten sind vorhan-
den. Ansonsten wirkt der Bereich durch den Leerstand der Gaststatte Kiekut
und des Kiosk vertdet.

5 Quelle: Gemeinde Heikendorf, 2010.

5.000

4.000 -

3.000 -

2.000 -

1.000 -

Strandkarten 2009-2010

2010 2009

M Tageskarte M Wochenkarte W Saisonkarte M Saisonkarte auswartig

Abbildung 5: Verkaufte Strandkarten 2009-2010"°
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4 Touristische Themen

4.2 Promenade

4.2 Promenade

Die Promenade ist durchgangig zwischen HOhe Freistrandbereich Moltenort (Schéne Aussicht) bis zum ehemaligen Haus am Meer vorhanden. Bei
zwei ansprechenden Abschnitten bestehen gestalterisch und funktional erhebliche Mangel.

Abschnitt

Bemerkungen

Unruhig durch Vielfalt der Belage, Belag z.T. abgangig, zu wenige Sitzmdglichkeiten und

Gesamteindruck

Hohe Haus am Meer Abfallbehalter, Gastronomie und Toiletten fehlen ungenigend
Hafen Moltenort Richtung Haus | Sitzecken vor Yachthafen veraltet, direkt am Hafenbereich zu wenige Sitzmdglichkeiten,
am Meer Belag z.T. abgéangig befriedigend

Hafen Moltenort Richtung
Schroderstrand

Streckenfiihrung der Promenade und Barrierefreiheit vor Hafengeb&ude ungenligend,
Gastronomie wenig einladend, Belag z.T. abgéangig

ausreichend

Schroderstrand bis Kleines

Betonpflaster teilw. uneben, ansonsten gute Gestaltung (Bepflanzung, Sitzecken, Sitz-

Strandhuus banke, Zuwegung Ehrenmal) gut
.t _ Bereich: Asphal lied 5 ‘ s Ab W 1. Knapp ausreichend
_ _ . . Unsanierter Bereich: Asphalt ungegliedert, Betonkante als Abgrenzung zum Was- (,Charme von vorgestern®)
KlelngiStrandhuus bis Schone ser, Moblierung abgéangig (Felgenkiller, Banke), stérende Leerstande
Aussicht 2. Sanierter Bereich 2. gut

Tabelle 4: Ubersicht Promenadenabschnitte in der Gemeinde Heikendorf™

16 Ausfiihrliche Darstellung im Anhang
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4 Touristische Themen

4.3 Maritime Aktivitaten

4.3 Maritime Aktivitaten
4.3.1 Hafen und Segeln

Heikendorf verfliigt in Moltenort Gber einen sehr gut ausgestatteten Hafen mit insgesamt 310 Liegeplatzen. Es sind zwei Segelvereine ansassig, die
jeweils Segelausbildungen anbieten. Die Vereine sind nicht Mitglied in der Qualitatsoffensive Segeltourismus in Schleswig-Holstein und werden nicht

Uber die touristischen Vereine und Verbande im Land beworben.

Der Moltenorter Hafen ist ein historisch gewachsener Doppelhafen. Landseitig
ist der Hafen besonders schén eingegrint, denn zu beiden Seiten des Hafens
befindet sich Wald. Durch den Mittelsteg teilt sich der Hafen in den Bereich des
Fischereihafens (110 Liegeplatze) und die Marina (200 Liegeplatze). Von den
310 Liegeplatzen sind ca. 225 Liegeplatze fur Segelyachten und Motorboote
und gut 80 Liegeplatze fur Fischerboote.

Im Fischereihafen wird, je nach Verflgbarkeit, tagesfrischer Fisch direkt vom
Kutter angeboten. Auf der Internetseite www.fisch-vom-kutter.de werden ta-
gesaktuell Informationen zum Zeitpunkt des Erreichens des Kutters SK 14 im
Hafen Mdltenort, wo genau er anlegt und welchen Fisch er gefangen hat, dar-
gestellt.*’

Der Fischereihafen geht auf aus OstpreuRen vertriebene Fischer zuriick, die
sich nach dem Krieg in der Heikendorfer Bucht eine neue Existenz aufgebaut
haben.

Betreiber des Hafens sind die Gemeindewerke Heikendorf GmbH. Der Hafen
verfugt tber keine ausgewiesenen Gastliegeplatze. Die Gastlieger kénnen die
durch griine Schilder kenntlich gemachten freien Boxen nutzen.

Der Hafen ist infrastrukturell gut ausgestattet:

= 1 Hafenmeisterei

7 Quelle: www.fisch-vom-kutter.de

<X,
fischerleben

Fisch vom Kutter

A ancr e Kurzink Horweacht Kalorreon Wiorctoe! o Laboo Heikendon

In Maltenort findel man den Fiachareianleger im allen Gewarbehalen
Hier in Maltenor ward der Fisch vom Kulter SK 14 angelandal

Wi 14.10.10, 16:59 Uhr: Fisch ist ausverkauft! Wenn

das Wetter mitspielt ist ca. um den 24.10, wieder
mit Fisch zu rechnen.

Sie wiasen nichl, wo der Kuller anlegt Kicken Sie auf den rolen Punkd (@), um zu den
Koordinalen fur Ihr GPS-Geral und einer Delailkarte zu gelangen

nfoPartal Fiseh vom Kutter

Méltenort A AATkls Mo Ak e it

gt e s

Abbildung 6: Fisch vom Kutter in Mdltenort
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4 Touristische Themen
4.3 Maritime Aktivitaten

2 Bad und WC im Hafenbetriebsgebaude
= 3 Telefon

» 4 Clubhaus (Feuerschiff Leesg Rende)

= 5 Grillplatz

= 7 Touristinfo

= 8 Slippanlage

= 9 Mastenkran

= 11 Gastliegemdoglichkeit

= Benzin/ Diesel/ Entsorgung

Im Hafen sind zwei Segelvereine ansassig.

Der Heikendorfer Yachtclub e.V. (HYC) hat etwa 60 Mitglieder und eine Ju-
gendabteilung. Besonderheit ist das Feuerschiff Leesg Rende, das nachstes
Jahr 125 Jahre alt wird. Es dient dem Verein als Clubhaus. Eine Bordgemein-
schaft besteht mit dem Ortsverband M25 der Funkamateure. Das Clubhaus
bietet Platz fur Trauungen und private Veranstaltungen. Dazu kann es ange-
mietet werden. Der HYC veranstaltet mehrmals im Jahr mit "Bakken und Ban-
ken" Tage der offenen Tur, die allerdings im Winter durchgefuhrt werden. Im
Sommer werden Lesungen in Zusammenarbeit mit der VHS Heikendorf veran-
staltet. Der Verein bietet Segelkurse fir Mitglieder (SPOSS-Schein und Ausbil-
dung fiir Sportbootfilhrerschein See -SBF See) an. Auf Anfrage bietet der Ver-  ppiiqung 7: Ubersicht Hafen Moltenort™®

'8 Quelle: www.sejlerens2010.com
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4 Touristische Themen

4.3 Maritime Aktivitaten

ein fur Urlaubsgéste auch Kompaktsegelkurse im Sommer an. Auch Mitsegeln Hafengebihren:
ist Uber die vereinseigene Heuerbdrse auf Anfrage maglich. = bis 15 M2 6,50 €

Die Moltenorter Seglerkameradschaft e.V. hat 179 Mitglieder. Im MSK se-
geln 80 Segelboote, 12 Jollen und fahren 3 Motorboote. Der Verein besitzt das
Segelschulschiff "Teamwork"”, den Jugendwanderkutter "MIM", zwei motorisier-
te Sicherungsboote sowie 25 Jollen. Der Verein bietet die Ausbildungslehrgén-
ge zum Erwerb des Sportbootfiihrerscheins See (SBF See) und des Sportkus- = {iber 50 - 80 m2 26,00 €
tenschifferscheins (SKS) an. Zudem gibt es die Ausbildung fir den SPOSS-

Uber 15 -30 m2 12,00 €

= (Uber 30 - 50 m2 18,00 €

Schein. Der Verein organisiert verschiedene Regatten und Wettfahrten: * Uber 80 m2 36,00 €
= 24-Stunden-Segeln (gemeinsam mit der Wassersportvereinigung = Strom pro Tag 1,00 €
Monkeberg)

= Moltenorter Mittwochswettfahrten (gemeinsam mit dem Heikendorfer
Yacht-Club)

= Wettfahrt um den Birgermeisterpokal (fir alle Boote im Méltenorter Ha-
fen).

Das Jugend- und Vereinsheim liegt im Mdltenorter Weg 3.

4.3.2 Schifffahrt

Auf der Kieler Forde verkehren zwei Schifffahrtslinien, die die beiden Ufer und die AuRenbereiche miteinander verbinden. Fur Gaste in den Gemein-
den Heikendorf und Modnkeberg gibt es jeweils einen Anleger in den Hafenbereichen und damit die Méglichkeit auch per Schiff Ausfliige nach Kiel
oder Richtung Schdénberg zu unternehmen.
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Die Schlepp- und Fahrgesellschaft mbH (SFK) bietet als OPNV-Angebot auf
der Kieler Forde zwei Schifffahrtslinien an, die das Ost- und Westufer der Kie-
ler FOrde sowie ihre AuBenbereich in regelmaRiger Taktung miteinander ver-
binden.

Die Fordeféhrlinie F1 fuhrt von der Kieler Bahnhofsbriicke tber die Anlegestel-
len Seegarten Reventlou, Bellevue, Ménkeberg, Mdltenort, Friedrichsort nach
Laboe. In den Sommermonaten werden auch Falckenstein, Schilksee und
Strande angelaufen. Die Schwentinelinie F2 verkehrt ganzjahrig zwischen dem
Westufer ab der Anlegestelle Reventlou zum Ostufer nach Wellingdorf und
Neumuhlen.

Wahrend des Sommers bietet der Fordetérn eine 2-stlindige Rundfahrt durch
die Kieler Forde mit den Segelhéafen, den Skandinavienféahren, den Werften
HDW und Lindenau und der Schleuse in den Nord-Ostsee-Kanal. Moglich ist
auch eine Fahrt in den Nord- Ostsee-Kanal. Der Fordetorn startet in Kiel sowie
in Laboe. Zudem gibt es wahrend der Sommersaison Ausflugsfahrten, deren
Ziel die Seebriicke am Schénberg Strand ist.

Gasten bietet die Fordeschifffahrt eine weitere Mdglichkeit zu den beliebten
Ausflugszielen Kiel, Schénberg oder Nord-Ostsee-Kanal zu gelangen, zudem
ist die Fordeschifffahrt an sich ein weiteres touristisches Angebot und Aus-
flugsziel. Fur naherholungssuchende Tagesgéaste aus Kiel bietet die Forder-
schifffahrt weiterhin die Moglichkeit recht schnell die Strande der Gemeinden
Monkeberg, Heikendorf und Laboe zu erreichen.

* Quelle: www.sfk-kiel.de

Férde-Fahrlinie
Strande

m I151213315011502|9011902]
VRK-Busanschluss

Schilksee
151213315011502|9011902]

Falckenstein

15121911501/502] Friedrichsort

|41142| Bellevue

|41142|51] Reventlou W

141142] Seegarten

|512|Alle Hauptlinien| Bahnhof ®

Kieler Férde

Laboe
100110211201
11191512]

Miltenort/Heikendorf
11001101 ca. 500 m

B Minkeberg
1100[101] ca. 500 m

- Dietrichsdorf [11]

[
Wellingdorf [112[9111172]

Abbildung 8: Karte der Fordefahrlinien®
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4.3.3 Angeln

In den drei Gemeinden gibt es verschiedene Angelmdglichkeiten. Echtes Highlight ist das Kutterangeln mit der ,MS Forelle”. Desweiteren gibt es ent-
lang der Kustenlinie einige interessante Kistenabschnitte insbesondere fur das Meerforellenangeln. Das Binnenland hat anglerisch, zumindest fur
Gastangler, relativ wenig Potenzial. Uber die touristischen Vereine und Verbande (z.B. Ostsee-Holstein-Tourismus e.V.), die durchaus tiber die Rubrik
Angeln und damit Uber Informationen verfigen, werden die verschiedenen Angelmadglichkeiten in der Region nicht beworben.

Kutterangeln auf Dorsch und Butt mit der MS Forelle

Im Heikendorfer Hafen liegt der unter Anglern deutschlandweit bekannte und
beliebte Hochseekutter "MS Forelle", mit dem sowohl Anfanger als auch fort-
geschrittene Angler an Ausfahrten auf den Ostseedorsch teilnehmen kdnnen.
Die ,MS Forelle* macht regelmaRig Uber Fange kapitaler Dorsche von sich
reden. Der Kapitan kennt sich im gesamten deutschen und dénischen Ostsee-
revier besonders gut aus.?® Auskiinfte Uber Ausfahrten kénnen telefonisch
eingeholt werden, so dass der Angler kurzfristig buchen kann. Die MS Forelle
wird von der Heikendorfer Schifffahrts- und Catering GmbH (kurz HSC GmbH)
betrieben. Die HSC GmbH. bietet ganzjahrig Tages-Angelfahrten, Hafen- und
Seerundfahrten und Erlebnisfahrten auf den Kuttern MS FORELLE und MS
JAN CUX (derzeit auf Rigen stationiert) an. Weiterer Zielfisch beim Kutteran-
geln auf der "MS Forelle" ist ganzjéahrig der Butt sowie ab Juni die Makrele.
Dorschangeln auf der "MS Forelle" ist saisonunabhangig mdoglich, da der
Dorsch derzeit fur Freizeitangler keiner gesetzlichen Schonzeit unterliegt.

Ein generelles ernst zu nehmendes Risiko fur alle Angelfahrtanbieter auf der
Ostsee besteht darin, dass das Kutterangeln unmittelbar mit den Bestands-
zahlen des Ostseedorschs verknupft ist. Sollten sich die Bestande nicht erho-
len kénnen, ist mittelfristig mit einer Geschéaftsaufgabe der noch verbliebenen
Kutterangelbetriebe an der deutschen Ostsee zu rechnen.

% Quelle: www.hochseeangeln-ms-forelle.de

Zielfische Kutter:

= QOstseedorsch
= Flunder, Scholle
= Goldbutt

= Makrele

Weitere Angebote
(Charter):

= (Mehr-)

Tagesangel- |
fahrten >

*= Hafen- und Seerund- |
fahrten

- Abbildung 9: MS Forelle (Copyright © 2008 HSC GmbH).
* Erlebnisfahrten fidung orelle (Copyrig mbH)
= Seebestattungen

= Feste an Bord
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Brandungsangeln

Angelmdglichkeiten bestehen hauptsachlich in den Kistengewéassern von Juni Zielfische (Kuste):

bis September, da die Fische danach die Klistengewasser wieder verlassen. « Meerforelle

Seebrucken- Buhnen und Stegangeln
= Ostseedorsch

Vom Fahranleger in Moltenort kann in den Abendstunden auf Dorsch, Wittling
und Butt geangelt werden. Vom Anleger darf je nach Saison ab 20h bzw. ab
17h geangelt werden. Zudem ist das Angeln von den Buhnen im hinteren
Strandbereich in Méltenort maéglich.

Meerforellenangeln

Im Heikendorfer Ortsteil Kitzeberg liegt ein attraktiver Meerforellenplatz an der
Kieler Forde. Sowohl links als auch rechts der alten Seebriicke (Angeln von
der Briicke verboten) werden regelmalfiig Meerforellen gefangen. An der Spit-
ze zur Heikendorfer Bucht beginnt ein grof3er Flachwasserbereich mit Tang-
feldern und Muschelb&nken, der fur Meerforellen &uf3erst attraktiv ist.

Abbildung 10: Kapitaler Dorschfang auf der MS Forelle (Copy-
right © 2008 HSC GmbH).

4.3.4 Sonstige maritime Aktivitaten

Neben dem Baden und Schwimmen an den Stranden und in der Seebadeanstalt bestehen keine weiteren Angebote fir Urlauber. Es gibt weder einen
Bootsverleih, noch eine Segel-, Surf- oder Kitesurfschule oder ein Tauchshop mit Verleih.

Das Tauchen ist an den fur Taucher potentiell interessanten Abschnitten (zwischen Mdnkeberg und Kitzeberger Bucht und vor dem Mdltenorter Campingplatz)
aus Sicherheitsgriinden verboten.

Urlauber mit eigenem Boot kénnen die beiden Hafen bzw. das Bojenfeld des Campingplatzes (Kanus, Paddelboote) nutzen. Ein gewerbliches Angebot fir mari-
time Aktivitaten im Urlaub besteht nicht. Die Angebote der Segelvereine sind auf Anfrage nutzbar, sind aber de facto im Urlaub wenig attraktiv, da sie eine lang-
fristige Planung seitens der Urlauber und personelle Kapazitaten seitens der Vereine voraussetzen.
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4.4 Kultur und Veranstaltungen

Heikendorf verflugt Uber ein ansprechendes Angebot an kulturellen bzw. musealen Einrichtungen sowie uber verschiedene Veranstaltungen, die auch
Uberregional bzw. international bekannt sind. Zielgruppen der Veranstaltungen bzw. kulturellen Einrichtungen sind einerseits in den Sommermonaten
die Touristen aber insbesondere Tagesausflugsgaste aus der ganzen Region.

Das U-Boot-Ehrenmal Méltenort ist eine sich im Eigentum des Volksbundes
Deutsche Kriegsgraberfirsorge e.V. befindende Gedenkstatte fur die in den
Weltkriegen auf See gebliebenen U-Bootfahrer der Deutschen Marinen sowie
fur alle Opfer des U-Boot-Krieges. Darliber hinaus wird auch der im Dienst
ums Leben gekommenen U-Boot-Fahrer der Bundeswehr gedacht. Nach dem
Ersten Weltkrieg wurde mit der Planung dieses Denkmals zur Erinnerung an
die auf See gebliebenen U-Bootfahrer begonnen. Im Jahre 1930 konnte es

eingeweiht werden, musste aber schon 1938 wegen Bauschaden abgerissen

und neu in seiner heutigen Form errichtet werden. Es besteht aus einem Pfei- U-Boot-Ehrenmals
ler auf dem ein 4,80 Meter hoher Adler steht. Er wird von den Ehrenhallen Méltenort
flankiert, die die Zugange zu dem halbkreisférmigen Gang ermdglichen, in %ﬁ%:‘i@lﬁ;g}“&?
dem sich auf Bronzeplatten die Namen der Gefallenen verzeichnet sind. Im Ao S St MLy O g Sy
Jahr 2000 wurden Rostschaden an dem Adler entdeckt, die eine Erneuerung epen At Sk . riden e Lk

aud Uiooten heflen, wied ter godacht Des Elvenmal
vt fugiesch an sl Opler des L Boot Kiepes.

unausweichlich machten. Seit 2001 ist der Adler durch einen originalgetreuen
bronzenen Nachguss ersetzt.”* Der Eintritt in das Ehrenmal ist kostenfrei fiir A 0 s oo o s s o
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den Besucher. Das Denkmal ist deutschlandweit bekannt und wird durch | ESEESCE S tia S0
Gruppen und Einzelpersonen auch gezielt besichtigt und als Ort des Geden- s bemdioon
kens genutzt. e
Das Kunstlermuseum Heikendorf wurde im September 2000 eroffnet. Trager
des Museums ist die Heinrich-Blunck-Stiftung.
Abbildung 11: Flyer U-Boot-Ehrenmal Abbildung 12: Flyer Kiinstlermuseum Heiken-
Méltenort dorf

2t Quelle: http:/Avww.ubootehrenmal.de, 02.08.2010.
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Beheimatet ist das Museum im ehemaligen Haus des Kinstlers Heinrich
Blunck, einem zweigeschossiger Ziegelbau aus dem mittleren 19. Jahrhundert.
Das Gebaude wurde saniert und in seiner historischen Substanz erhalten. Das
Museum macht sich zur Aufgabe, Werke von Mitgliedern der Heikendorfer
Kinstlerkolonie sowie anderer regional arbeitender Kinstler zu sammeln und
der Allgemeinheit zuganglich zu machen. Die standige Galerie im einstigen
Ateliergebdude zeigt das Schaffen von Vertretern vom Spatimpressionismus
bis zum ausklingenden Expressionismus der Nachkriegszeit. Die neu errichte-
te Ausstellungshalle dient thematischen Wechselausstellungen.

Das Museum hat in den Monaten Januar bis Juni 2010 eine durchgéngige
Befragung der Besucher durchgefuhrt. In diesem Zeitraum besuchten 1.950
Gaste das Kunstlermuseum. Die Ergebnisse der Befragung zeigen, dass die
Besucherstruktur des Museums durch einen hohen Anteil von Besuchern aus
der Umgebung (Stadt Kiel, Kreis Rendsburg-Eckernférde und Kreis Plon) ge-
pragt ist. Insgesamt stammen zwischen 70 und 95% der Besucher aus
Schleswig-Holstein. Im Sommer lag dieser Anteil eher bei 70%, dies lasst auf
einen erhohten Urlauberanteil an den Besuchern schlieBen. Rund 61% der
Besucher waren weiblich und tber 40 Jahre alt.

VORSICHT

(@ B/
A28\T

/
|

Gemeinde-
biicherei

/
1 Heikendorf

Abbildung 13: Plakat Strandlesung 2010. Abbildung 14: Vorlesen am Strand 2010

Das Museum weist in der Region eine sehr hohe Bekanntheit auf, so gaben rund 60% der Befragten als Grund fir den Besuch an, dass das Museum schon
langer bekannt ist. Der Anteil der Wiederholungsbesucher bzw. Stammgaste ist sehr hoch, was sich aus den freien Antworten in der Befragung schliel3en lasst.
Ebenso ergaben die freien Antworten, dass der Garten des Museums ein echtes Highlight darstellt.?

Die Gemeindebicherei und die Heikendorfer Bicherinsel fuhren im Sommer einmal pro Woche Strandlesungen fir Kinder durch. Die Zuhorer sind meist
Strandgaste aus Moltenort, da durch die Strandkorbvermietung Flyer verteilt werden. Weiterhin wird einmal pro Saison ein Erzahltheater angeboten, die Erzahl-

kunst am Moltenorter Strand. Gaste sind in erster Linie Bewohner der Region.

schnittlich 20 bis 30 Urlauber nehmen das Angebot pro Saison wahr.?®

2 Quelle: Kiinstlermuseum Heikendorf: Besucherbefragung 2010. Auswertungen fiir Januar bis Juni 2010.
2 Quelle: http:/Aww.gemeindebuecherei-heikendorf.de, 02.08.2010 und Gesprach mit Frau Geier, 12.10.2010.

Die Biicherei bietet den Urlaubern eine kostenfreie Buchausleihe an. Durch-
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Der Verein Show-Brassband Heikendorf e.V. ist eine Brassband aus Jugendlichen und Erwachsenen im Alter von 9 bis 49 Jahren und vielen passiven Mit-
gliedern. Gegrundet wurde die Band im Jahre 1957 als Spielmannszug; seit 1984 fungiert sie als Brassband. Zum Programm gehdren Umzlge, Konzerte, Teil-
nahmen an internationalen Musikwettstreiten im In- und Ausland.

Die Euro-Musiktage Heikendorf finden alle 2 Jahre im August statt. Sie werden seit 1975 von der Show-Brassband Heikendorf e.V. veranstaltet. Im Jahre
1998 wurde zusatzlich zur Unterstitzung der Organisation und Durchfiihrung der Verein Euro-Musiktage e.V. gegriindet. An drei Tagen treten hierbei Musikver-
eine aus vielen Nationen Europas auf.?*

Die Heikenddrper Speeldeel ist eine Amateurschauspielgruppe der Volkshochschule Heikendorf. Sie fuhrt seit 1969 plattdeutsche Komédien und seit 1984 alle
zwei Jahre ein Weihnachtsmarchen in Hochdeutsch auf. AuRerdem werden Sketche, Déntjes und Einakter fiir besondere Anlasse einstudiert und aufgefiihrt.?

Der Freundes- und Forderverein Heikendorfer Rathauskonzerte bietet viermal im Jahr Kammerkonzerte im Ratssaal des Heikendorfer Rathauses an. Diese
sind offentlich, werden aber in erster Linie von Vereinsmitgliedern besucht. Da keine Konzerte im Sommerhalbjahr stattfinden, werden sie nicht durch Touristen
besucht.?®

Die VHS Heikendorf e.V. richtet sich in ihrem Angebot in Uberwiegendem MaRRe an die Einwohner aus der Region. In den Sommermonaten werden einige Ein-
zelveranstaltungen angeboten, die auch durch Urlauber genutzt werden, so z.B. die Lesungen auf dem Feuerschiff. 2’

45 Natur und Aktiv
45.1 Fahrrad fahren

Heikendorf und das Amt Schrevenborn bieten verschiedene Méglichkeiten sowohl individuell gestaltete Touren als auch ausgeschilderte Radtouren
zu befahren. Ein Radfernweg und eine ausgeschilderte Regionalroute befinden sich ebenfalls in der Region.

2 Quelle: http:/Avww.show-brassband-heikendorf.de, 02.08.2010.

% Quelle: http://www.speeldeel-heikendorf.de/, 02.08.2010.

% Quelle. Gesprach mit Herrn Rolf Meyer, 10.08.2010.

" Quelle: http:/Aww.vhs-heikendorf.de/, 03.08.2010, Gesprach mit Herrn Franz Kéhler, 31.08.2010
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Der Fernradweg Ostseekisten-Radweg fuhrt in Schleswig-Holstein von
Kupfermihle bei Flensburg bis nach Lubeck-Travemiinde. Die Etappe 6: Kiel
— Behrensdorf fuhrt entlang der Forde auf der Strecke des Férdewanderwe-
ges durch die Gemeinden Ménkeberg und Heikendorf.?®

Die Regionalroute Maritim-Tour fuhrt auf 61 Kilometern einmal rund um die
Probstei. Die Maritim-Route startet in Laboe, folgt dann der Kiste ostwarts
Uber Stein und den Museumshafen in Marina Wendtorf zu den Strandab-
schnitten Kalifornien und Brasilien. Vom Schonberger Strand geht es ins
Landesinnere und Uber Stakendorf, Bendfeld und Kéhn nach Pllsen. Es folgt
die Passage entlang des Selenter und des kleineren Passader Sees. Die
letzte Etappe der Tour flhrt schlie3lich an Probsteierhagen und Schonkir-
chen vorbei, um dann entlang der Kiste tber Heikendorf nach Laboe zu-
rickzufiahren.

OSTSEE

Eﬁﬂ:n-ﬂnﬂw:!

SCELTSWIG-HDLSTEIN _

Abbildung 15: Beschilderung Ostseekiisten- Abbildung 23: Beschilderung Maritim-Tour
Radweg

Die NOK Route (Nord-Ostsee-Kanal-Route) fuhrt zwar nicht durch die Gemeinden Heikendorf, Monkeberg und Schoénkirchen, allerdings wird das sich in der
Gemeinde Schonkirchen befindliche Ubernachtungsangebot Bed & Bike der Ferienwohnungen Bed & Breakfast auf dem Hof Schénhorst sowohl fiir den Ost-
seekiisten-Radweg, als auch fiir die NOK-Route als Ubernachtungsméglichkeit fir Radwanderer empfohlen.?

45.2 Wandern

Die Gemeinden des Amtes Schrevenborn sind kein klassisches, Uberregional bekanntes Wanderrevier. Dennoch besteht ein attraktives Wanderwege-
netz. Die Europaischen Fernwanderwege fuhren nicht durch das Gebiet der drei Gemeinden, lediglich die Gemeinde Schonkirchen wird am &uf3ersten
westlichen Ende im Bereich der Oppendorfer Mithle durch die Europaischen Fernwanderwege E1 und E6 gestreift. Uberregional bekannter Fernwan-
derweg ist der Fordewanderweg entlang der Kistenlinie von Monkeberg und Heikendorf. Weiterhin gibt es in allen drei Gemeinden attraktive Mog-
lichkeiten, bei kleinen oder ausgedehnteren Spaziergdngen die Natur zu erleben und zu erkunden.

% Quelle: www.sh-tourismus.de
% Quelle: www.bettundbike.de
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Der Forde-Wanderweg zieht sich ufernah von Schilksee bis Laboe meist an %Tr
der Kieler Férde entlang. Der Weg verlauft zum Teil oberhalb der Steilkiste, [~ =
zum Teil unmittelbar am Strand entlang. Er durchquert naturnahe Grunanla- oo Mokt |
gen, Wald, Promenaden und Bebauung. So entstehen stadtisch oder natir- Rccnonc?.
lich gepragte Eindriicke bei gleichzeitigem Blickkontakt zum Wasser.

Auf dem Ostufer startet der Weg seit Beginn des Jahres am Hasselfelder
Strand/ zum Kesselort und fuhrt dann nach Monkeberg. Der neu gebaute
Abschnitt zwischen Hasselfelder Strand und Olpier wirkt noch etwas rau und
ungestaltet. Im Bereich der Olpier vermittelt der Weg, fern dem Wasser, ei-
nen unattraktiven Eindruck. Dem Spaziergénger erschlief3t sich nicht, warum
der Weg hier nicht direkt an der Forde entlang geht. In Ménkeberg sind die
uberragenden Aussichtsmaglichkeiten vom Olberg (auf halber Hohe links des
Aufganges und oben rechts vom Aufgang) schlecht zu finden und teilweise
zu verwachsen. Im Bereich des Strandes Monkeberg ist der Weg zunéchst
durch einen Zaun vom Strand getrennt und verlauft dann auf der Promenade
mit den entsprechenden Einrichtungen (Bénke, Kiosk, offentliches WC).

Der Ubergang in die Gemeinde Heikendorf in Kitzeberg leidet unter dem ver-
6deten Eindruck des Kitzeberger Strandes (Leerstand Kiekut und Kiosk, un- s L oy
tergenutzte Anlegebriicke). Im Bereich oberhalb von Kitzeberg (rote Markie- |7 . — ==
rung) verlauft die ausgeschilderte Route im Landesinneren, obwohl der Weg
im aktuellen Ortsplan der Gemeinde® direkt am Wasser eingezeichnet ist. Abbildung 16: Ausschnitt des Verlaufs des Fordewanderwegs™*

* Quelle: Ostseebader Laboe und Heikendorf - Ortsplane und Radwanderkarte, AS-Verlag Panker, 7. Auflage 2009
* Quelle: Landesvermessungsamt Schleswig-Holstein/ Hamburg: Top. Karte 25
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Der Weg direkt an der Forde ist abhangig von der Jahreszeit meist moglich,
wenn ein kurzer Wegabschnitt direkt am Strand in Kauf genommen wird. Ab
Hohe der Mindung der Mahlenau verlauft der Weg wiederum direkt an der
Wasserlinie und spater auf der Promenade. An verschiedenen Stellen befin-
den sich hier teilweise attraktive Verweilmdglichkeiten (Bénke, Sitzecken,
Cafés und Restaurants).Der Férderwanderweg verlasst die Kistenlinie erst
wieder auf Hohe Kolonnenweg und fihrt im Landesinneren am Campingplatz
vorbei. Eine unriihmliche Besonderheit weist der Férdewanderweg kurz vor
Laboe auf. Hier fuhrt er mithilfe einer Briicke Uber militdrisches Sperrgebiet.
Diese Bricke ist besonders steil, so dass Radfahrer, Spazierganger mit Kin-
derwagen oder mobilititseingeschranke Menschen die Briicke nur unter er-
schwerten Bedingungen bzw. gar nicht benutzen kénnen. Zudem ist der Weg
zeitweise ganz gesperrt, die Sperrung wird von beiden Seiten durch eine In-
formationstafel bekanntgegeben.

Der infrastrukturell am besten ausgestattete Wanderweg ist der Heikendorfer
Wasserlehrpfad, der 2005 erdéffnet wurde. Mit 18 sehr informativ beschilder-
te Stationen und zahlreichen Ruhebdnken bietet er einen interessanten
Rundweg entlang der Kiste und durch den Ort. Dazu gibt es eine Broschure
und einen eigenen, allerdings veralteten, Internetauftritt.*> Weitere Rundwan-
derwege mit Streckenlangen bis 5 km durch den Ort, an der Forde und im Abbildung 17: Karte Wasserlehrpfad Heikendorf
Hinterland sind ausgearbeitet und im Ortsplan eingezeichnet.

45.3 Reiten

Das Thema Reiten bietet in Heikendorf und den beiden anderen Gemeinden kein touristisches Potential. Die zahlreich vorhandenen Reitstéalle sind
Pensionsbetriebe fur Pferde von Reitern aus dem Umland bzw. Zucht- und Sportbetriebe.

3 Quelle: www.wasser-lehrpfad.de
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In der Region gibt es verschiedene Reitstélle, Reiterhdfe und Reitvereine (u.a. Reitergemeinschaft Landgraben, Reit- und Fahrgemeinschaft Heikendorf e.V.).
Alle Anbieter sind reine Reitstélle, in denen Reiter aus der Umgebung (auch aus Kiel) ihre Pferde unterstellen bzw. auf den dort eingestellten Pferden Reitunter-
richt 0. A. nehmen konnen. Es gibt keine touristischen Angebote im Bereich Reiten, d.h. es werden keine Reiterferien angeboten oder gefiihrte Ausritte organi-
siert, noch ist Urlaub mit dem eigenen Pferd moglich. Auch gibt es in der Region kein ausgewiesenes Reitwegenetz. Zwar gibt es grundsatzlich die Mdglichkeit
fur Wanderreiter, ihr Pferd fiir eine Nacht auf einem der Reiterhéfe unterzustellen, allerdings nur bei freien Platzen und vorheriger Anmeldung.*

Die Reiterhtfe in der Region werden nicht durch den OHT im Rahmen seiner Kampagne ,Reiterurlaub an der Ostseekliste Schleswig-Holstein und in der Hol-
steinischen Schweiz" beworben. Dort ist auch keiner der Anbieter ,Urlaub auf dem Bauernhof* vertreten.

45.4 Sport

Der Heikendorfer Tennis Club (HTC) und der Heikendorfer Sportverein (HSV) bieten Tennispléatze fur Urlauber an. Das Angebot wird nicht aktiv ver-
marktet.

Der Heikendorfer Tennis Club verfugt tber 6 griin eingewachsene AufRenplatze und ein Clubhaus in Strandnahe. Er vermietet auf Anfrage im Saisonbetrieb Pl&t-
ze an Urlauber gegen Unkostenbeitrag. Das Angebot wird gern genutzt.®* Der Internetauftritt des FVV Heikendorf e.V. gibt diese Information ohne die Nennung
von Ansprechpartner und/ oder Verlinkung zur Homepage des Vereins: ,Eine weitere Abwechslung finden Sie auf den Auf3enplatzen des Heikendorfer Tennis-
Clubs, die natirlich auch unseren Gasten nach Anmeldung zur Verfiigung stehen.”

Der Heikendorfer Sportverein von 1924 e.V. bietet verschiedene Sparten von Jazzdance, HipHop, Walking-Treff, Fu3ball, Gymnastik, Aerobic, Fitness Uber
Handball, Volleyball, Tennis bis zu Turnen, Badminton, Wandern und Tischtennis. Es gibt keine speziellen Angebote flir Touristen, aber es steht den Sparten frei,
bei Anfragen von Gasten diesen eine Teilnahme an den Kursen oder Trainings anzubieten. Teilgenommen haben wiederholt Touristen an Ausfligen der Wan-
dersparte des HSV und die 5 Tennisplatze des Vereins werden vereinzelt von Touristen genutzt.*

* Quelle: Gesprach mit Frau Fischbeck, 23.09.2010.
% Quelle: Gesprach Thomas Malinowski, 10.11.2010
* Quelle: Gesprach Herr Scharpf, 25.11.2010.
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455 Golf

In der Region gibt es nur in der Gemeinde Heikendorf einen Golfplatz. Der Golf-Club Kitzberg e.V. verfligt Uber einen 18-Loch-Platz, auf denen in den
Ferien auch Urlaubsgéste uUber ein gemeinsames Angebot der Golf in Schleswig-Holstein GmbH spielen. Es kommen insbesondere Gruppen aus
Hamburg. Mit einen Hotel und dem Tourismusverband Probstei e.V. bestehen seitens des Golfclubs bereits Kooperationen.

Der Golf-Club Kitzeberg e.V. (GCK) von 1902 verfugt tber einen 18-Loch-
Platz. Die urspringliche 9-Loch Anlage wurde im Jahr 2000 zu einem 18-Loch
Meisterschaftsplatz erweitert. Die sehr abwechslungsreichen Spielbahnen fi-
gen sich in das teilweise hlgelige Gelande ein. Der Golfplatz ist technisch an-
spruchsvoll und nicht mit Elektrofahrzeugen befahrbar. Das Clubhaus Wildgar-
ten ist mit Umkleideraumen und Duschmadglichkeiten ausgestattet. Die Gastro-
nomie ist fir jeden am Golfsport interessierten Besucher offen.

Der Golf-Club Kitzeberg ist Partneranlage der bundesweiten Golf-Einsteiger-
Initiative ,play golf — have fun®“. Erforderlich dafur ist lediglich eine play-golf-
card (Kosten: 19,00 Euro), die zu einem zweistiindigen Probetraining in einer
kleinen Gruppe berechtigt.*®

Der Golfclub verfugt tber ein spezielles Jugendprogramm fir 5- bis 18-jahrige.
Zweimal pro Woche findet das individuell gestaffelte Jugendtraining statt.
Mehr als 100 Kinder und Jugendliche sind im GCK aktiv.

Durch mehrere Golflehrer werden sowohl Schnupperkurse als auch Platz-
reifkurse angeboten. Es gibt aber auch die Mdglichkeit, Einzelunterricht zu
buchen.

Gaste aus anderen Golf-Clubs oder auch andere Tagesgolfer konnen den
Golfplatz gegen eine ,greenfee” nutzen. Auch die Golfkurse stehen Urlaubs-
gasten offen.

* Quelle: www.golf-kiel.de

Angebot:
= 18-Loch-Platz

* Ubungsflachen mit ausreichend Platz zum Putten, Chippen und zum
Trainieren von Bunkerschlagen

= Driving-Range mit Abschlagshutte, Trainerraum fir die Videoanalyse und
Flutlichtanlage

=  Abschlagplatze auf Matten und Rasen

= Clubhaus Wildgarten

= Golfkurse: Schnupperkurs, Platzreifkurs und Jungendtraining
= Wettkdmpfe und Tuniere

= Einsteiger-Initiative ,play golf — have fun®

= golfkisten*-card in Schleswig-Holstein

= Kooperation mit dem Strandhotel Seeblick

= Werbekooperation mit dem Tourismusverband Probstei e.V.
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Der Golf-Club Kitzeberg nimmt am Angebot der golfkisten*-card in Schleswig-
Holstein der Golf in Schleswig-Holstein GmbH teil. Fir eine einmalige Pau-
schale in Hohe von 149 Euro bzw. 89 Euro kann man aus 40 Golfplatzen in
Schleswig-Holstein funf Platze auswahlen, auf denen man dann jeweils eine
18-Loch-Runde pro Golfanlage (auf 9-Loch-Anlagen zwei Runden) spielen
kann. ¥

Da der Golfplatz zu den anspruchsvollen Platzen gehdrt, ist der Anteil der tou-
ristisch motivierten Golfer geringer als auf anderen Platzen.

In den Ferien kommen rund 50% der Besucher (Nicht-Vereinsmitglieder) Uber
die golfkiisten*-card zum Golf-Club Kitzeberg. Rund 20% stammen als Tages-
gaste insbesondere in Gruppen aus Hamburg und rund 30% sind Urlauber aus
der Region. Insbesondere kommen Paare, Best Ager, Jugendliche und Grup-
pen auf den Golfplatz.

Eine Kooperation mit Kreuzfahrtanbieter oder Fahrlinien in Kiel wird als nicht
sinnvoll angesehen, da die Liegezeiten der Schiffe in Kiel zu gering sind und
die Touristen daher nicht als Tagesgaste angesprochen werden kénnen. Eine
Kooperation mit dem Strandhotel Seeblick in Heikendorf besteht beziglich
gegenseitige Werbung und dem gemeinsamen Angebot von Pauschalen, z.B.
fur Gruppen oder Paare. Weiterhin gibt es eine Werbekooperation mit dem
Tourismusverband Probstei e.V. *

Abbildung 18: Spielbahnen des Golf-Club Kitzeberg

3 Quelle: www.golfkueste.de
% Quelle: Gesprach mit Frau Reinthal, 18.08.2010.
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4.6 Seminare und Tagungen

In Heikendorf und den beiden anderen Gemeinden des Amtes Schrevenborn gibt es kein Angebot von Raumlichkeiten, die mit professionellen Ta-
gungsinfrastrukturen ausgestattet sind.

In der Region ist kein professionelles Angebot von Tagungsmoglichkeiten vorhanden. Es stehen zwar im Hotel Seeblick in Heikendorf (Raumlichkeiten fir bis zu
80 Personen) und in den Gaststéatten Arp’s Gasthof und Heuck’s Gasthof in Schénkirchen groRere Veranstaltungsrdume zur Verfiigung, diese werden allerdings
in erster Linie fir Familienfeiern, Vereinstreffen, Weihnachtsfeiern und Ahnliches gebucht.

4.7 Ausflugsziele

Ausflugsziele im Umland gibt es sowohl in westlicher als auch in dstlicher Richtung. Viele Gaste nutzen den Urlaubsstandort Heikendorf bzw. das
Amt Schrevenborn als Ausgangspunkt fir Tagesausflige. Beliebtestes Ziel ist die Landeshauptstadt Kiel.

Das Einzugsgebiet fur Ausflugsziele im Umland liegt etwa bei 50 km, dies entspricht einer Fahrzeit mit dem PKW von bis zu 1 h. Das Angebot in der erweiterten
Region bietet Ziele aus dem Bereich Kultur, Aktivurlaub, Freizeit- und Tierparks, Schiffsausfliige und insbesondere in der Landeshauptstadt Kiel die Moglichkei-
ten zum Einkaufen und Besichtigen von Sehenswirdigkeiten.

Gaste haben verschiedene Mdglichkeiten vor bzw. wéahrend ihres Urlaubes Tipps und Anregungen fir Ausflugsziele zu erhalten. Dies sind das Internet, insbe-
sondere der Internetauftritt der Ubernachtungsdestination, ausliegende Flyer und miindliche Tipps in der Touristeninformation sowie Empfehlungen von Uber-
nachtungsanbietern. Bei der Analyse der drei Informationsquellen bezogen auf die Region fallt auf, dass der Internetauftritt des FVV Heikendorf e.V. zwar viele
Ausflugsziele aufzahlt, aber keine weitergehenden Informationen, wie z.B. Offnungszeiten, Adressen etc. aufzeigt. In der Touristeninformation liegen nur wenige
Flyer aus, das beliebteste Ziel ,Stadt Kiel” fehlt vollig. Die touristischen Leistungstrager in der Region empfehlen ihren Gasten durchaus eine hohe Anzahl an
Ausflugszielen, allerdings fehlen oft Tipps fur die Zielgruppe der Familien.

Zur Steigerung der Informationsvielfalt bietet es sich an, das Angebot des FVV Heikendorf e.V. um Ziele in Kiel und in der Probstei zu erweitern. Hier gibt es so-
wohl Angebote fur Kulturinteressierte als auch fir Familien.
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4.7 Ausflugsziele

Ziele It. Internetauftritt FVV Heiken-
dorf e.V.

Schleswig-Holstein Musikfestival

Ziele der ausliegenden Flyer in der
Touristeninformation FVV Heiken-

dorf e.V.

Fordeschifffahrt

durch Leistungstrager
Ziele

Kinstlermuseum Heikendorf

genannte

weitere in der Region vorhandene
Ziele

Naturschutzgebiet "Barsbeker See"

Kiel:
= HDW-Werke
= Fahrschiffe
= Schifffahrtsmuseum

= [nstitut fir Meereskunde (Aqua-
rium, Seehundbecken)

= Einkaufen
= Kieler Opernhaus

= Kiel-Holtenau (Schleuse des
Nord-Ostsee-Kanals)

Heikendorfer Wasserwanderweg

Kiel:
= Einkaufen/ Shopping
= Schifffahrtsmuseum

= Sightseeing

Holsteinische Schweiz

Fordeschifffahrt

U-Boot-Ehrenmal Moéltenort

Fordeschifffahrt

Schloss Hagen

Freilichtmuseum Molfsee

Schwentinetalfahrt

Freilichtmuseum Molfsee

StraufRenfarm in Hohenfelde

berg"

= Probsteier Korntage

= Museumsbahn Schonberg

Tierparks Probsteier Korntage Schwentinetalfahrt Krummbeker Kerzenscheune
Probstei: Probstei: Schonberg:
= Dampfeisenbahn "Hein Schon- = Strande = Kindheitsmuseum

=  Probstei-Museum
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= Krokauer Windmuhle

= Seebriicke

Meerwasserhallenbad in Laboe

Plon

Irrgarten - Heckenlabyrinth

Probsteierhagen

Marine-Ehrenmal Laboe

Meeresbiologische Station Laboe

Baumerlebnispfad in Brodersdorf

U-Boot-Ehrenmal Moltenort

Hessenstein

Kinderabenteuerland Wendtorf

Kinstlermuseum Heikendorf

Eselpark Nessendorf

Schloss Salzau

Turmhtigelburg Lutjenburg

Eiszeitmuseum im Nienthal

Marine-Ehrenmal Laboe

Schwimmhalle Preetz

Erholungs- und Freizeitzentrum
Schwentinepark Raisdorf

Hansapark

Tabelle 5: Ausflugsziele im Umland
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5 Touristischer Gesamteindruck
5.1 Methodik
Die Bewertung des touristischen Gesamteindrucks der touristischen Infrastrukturen und Angebote erfolgte durch einen Probeurlaub.

Die Methodik des Probeurlaubes dient der Bestandsaufnahme und Bewertung Kriterien fir die Bewertung der touristischen Angebote und Infrastruktu-
des touristischen Angebots, der touristischen Infrastruktur, des touristischen ren sind u.a.:

Ortsbildes und der Wegweisung. Ziel des Probeurlaubs ist es, ein Gesamtbild
der touristischen Attraktivitat von Heikendorf aus Sicht des Gastes zu erhalten.
Hierzu wurden die zu bewertenden Infrastrukturen und Angebote wahrend = Sauberkeit, Ortsbild
eines eintagigen Aufenthalts zweier Testpersonen anhand eines auf den Ort
angepassten Bewertungsbogens beurteilt. Fir jedes Kriterium wurde die Beur-
teilung zu einer Gesamtnote zusammengefasst.

=  Atmosphére

= Angebot von Infrastrukturen im Umfeld der tourismusrelevanten Orte
(Toiletten, Parkplatze, Mulleimer, Sitzbanke etc.)

= Barrierefreiheit

= Zielgruppenausrichtung (Best Ager, Familien, Anspruchsvolle Geniel3er,
Jugend)

= Preis-Leistungs-Verhaltnis
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5.2 Bewertung

Wichtigste Starken von Heikendorf sind das maritime Flair an der |Bewertung in Schulnoten

Kistenlinie und am Hafen und die solide Ausstattung mit touristi- ’i“hes”Sb"d ¢
.. . . . . air/Atmosphdre | o
sche_r B§S|S|nfre_13truktur. Schwachen sind die mangelhafte Bgrrle— Ortsbild, Sauberkeit —. |
refreiheit und die Leerstande am Wasser (Anlegebriicken, Kiekut | |

und Haus am Meer)

Barrierefreiheit

Wegweisung und Verkehr
Wegweisung zum Ort

. - . . . T R e A e e, T |
Die Basisinfrastrukturen (Toiletten, Sitzgelegenheiten) und die Strand- |Wegweisungim Ort | ] ,
bereiche in Mdltenort stellen in der Gemeinde eine echte Starke dar ‘P’erl'(‘ehr:f”:a“;f‘h : 'fi :
und werden mit guten Noten bewertet. Allerdings wird das Kriterium [=o 2 =8B — = — - o o oo g o g I s B

. 0 . ) ; Radwege inkl. Ausschilderung
Barrierefreiheit mit mangelhaft bewertet. In der Gemeinde sind deutlich Fr TR

zu wenig Angebote und Einrichtungen flr Menschen mit Behinderun- |Basisinfrastrukturen

. . R . Strandbereich Méltenort (gebiihrenpflichti o— ' !

gen vorhanden (z.B. Behindertentoiletten), der 6ffentliche Raum hat [orandbereich Moltenort (gebihrenpflichtig) T
) ) ; - ) Strandbereich Méltenort (Freistrand) 4 R | L A
einen hohen Nachholbedarf bei der Anpassung an die Bedurfnisse Mo- |schroderstrand | |

bilitatseingeschrankter Urlauber (u.a. abgesenkte Bordsteine). Strandbereich Haus am Meer
Strandbereich Kitzeberg

Die mangelnde, veraltete oder inkonsequente Wegweisung im Ort SO-  |Anlegebriicke/ Vorplatz HausamMeer | |
wie das Fehlen von innerértlichen Radwegen fiihren zu schlechten No- [HafenMéltenort  _ _ _ _ _ _ _ _y_ _ _ _ _)_ _ —= Y I

Anlegestelle Kitzeberg I [ ) I
I I

ten im Bereich Wegweisung und innerortlicher Verkehr. Die Parksitua- |-
Fordewanderweg

tion wird insbesondere in Strandnahe als ausbaufahig empfunden. Es
fehlen weitere Parkplatze/Parkmdoglichkeiten im Bereich Kitzeberg und

Moltenort. Gastro‘nom|e
Shoppingangebote

Das touristische Angebot ist insgesamt befriedigend. In der Summe ist |\:BootEhrenmal
der kleinteilige Beherbergungssektor ohne professionelle Buchungs- —';:gigj—;?f;%? ———————— 9 —;\:—.— e e
maoglichkeit (online-Buchbarkeit) trotz einiger Angebote mit guter Quali-

tat lediglich knapp befriedigend.

Abbildung 19: Bewertung Touristischer Gesamteindruck Heikendorf39

* Quelle: Eigene Darstellung, 2010.
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5.2 Bewertung

Bei den Angeboten zeigt sich eine gewisse Zielgruppenausrichtung auf Familien und Best Ager.

Heikendorf bietet ein relatives dichtes Einkaufs- und Gastronomieangebot, dessen Preis-Leistungsverhéltnis angemessen fur die jetzige Positionierung von Hei-
kendorf ist.

Die touristischen Infrastrukturen sind unterschiedlich zu bewerten. Auch bei den vorhandenen Schwéchen (s. hierzu Kap. 4.6.2) ist der Forderwanderweg ein
wichtiges Highlight, ebenso die Strandbereiche in Moltenort und der Hafen. Negativ werden dagegen der Bereich ,ehemaliges Haus am Meer” und der Bereich
um die Anlegestelle in Kitzeberg bewertet.

Im Fazit bietet Heikendorf ein etwas oberhalb des Mittels liegendes Angebot an touristischen Infrastrukturen und Erlebnissen insbesondere fir die Zielgruppen
Familien sowie Best Ager wahrend der Sommermonate.

Abbildung 20: Hafen Moltenort* Abbildung 21: Promenade und Strand Moltenort** Abbildung 22: Anlegebriicke Haus am Meer*?

0 Quelle: Eigene Darstellung, 2010.
“! Quelle: Eigene Darstellung, 2010.
“2 Quelle: Eigene Darstellung, 2010.
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6 Touristische Nachfrage

6.1 Gasteankiinfte und Ubernachtungen auf Datenbasis des Fremdenverkehrsvereins Heikendorf e.V.

Die dem Gutachter zur Verfiigung gestellte Datengrundlage lasst eine aussagekréaftige und belastbare Auswertung tber Gasteankiinfte und Ubernach-
tungen nicht zu. Lediglich tber die durchschnittliche Aufenthaltsdauer und die saisonale Verteilung ist eine Tendenz erkennbar.

Die Datengrundlage fiir diese Auswertungen bilden die Zahlen des Fremden-
verkehrsvereins Heikendorf e.V. Es werden hier nur die Daten der Beherber-
gungsangebote dargestellt, die Uber den FVV vermittelt werden. Da es keine
offizielle Statistik Uber alle Beherbergungen in der Region gibt, kann nicht da-
von ausgegangen werden, dass diese Daten einen reprasentativen Uberblick
Uber die touristische Nachfrage in der Region darstellen. Die Anzahl der An-
bieter, die nicht Mitglied im FVV sind, ist nicht bekannt. Damit fehlen diese
Gasteankiinfte und Ubernachtungen génzlich in den Statistiken und Berech-
nungen. Zudem wird angenommen, dass die an den FVV gemeldeten Bele-
gungsdaten der Vermieter bei weitem nicht vollstandig sind. Fir den Cam-
pingplatz existiert eine Schatzung von je rund 10.000 Ubernachtungen in den
Jahren 2008 und 2009*, die durch die Ubernachtungszahlen unter dem neuen
Betreiber des Campingplatzes im Jahr 2010 in ihrer Grof3enordnung verifiziert
werden kann. Ebenso nicht enthalten ist in den Zahlen fur 2008 und 2009 die
Ubernachtungen im Hotel Seeblick, das erst zur Saison 2010 eroffnet hat.

Lt. vorliegender Datenbasis sanken die Gasteankiinfte von 2008 auf 2009 um
26% von rund 4.200 auf rund 3.100 Ankinfte. Im gleichen Zeitraum verzeich-
nen die Ubernachtungen ohne Camping einen Riickgang von 21% auf nun
20.600 Ubernachtungen in 2009.Die Aufenthaltsdauer lag durchschnittlich bei
6,58 Tagen.

Gasteankiinfte und Ubernachtungen
2008 und 2009

40.000

36.272

35.000

30.000
25.000

20.000

15.000
10.000

5.000

Ubernachtungen o. Camping Ubernachtungen m. Camping

Ankiinfte o. Camping

= 2008 = 2009

Abbildung 23: Gasteankiinfte und Ubernachtungen 2008 und 200944

*3 Quelle: FVV Heidendorf: Prasentation zur 50. Jahreshauptversammlung des FremdenVerkehrsVereins Ostseebad Heikendorf e.V. 1959-2009, 24.03.2009.

* Quelle: FVV Heikendorf, eigene Darstellung, 2010.
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6.1 Gasteankiinfte und Ubernachtungen auf Datenbasis des Fremdenverkehrsvereins
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Die saisonale Verteilung der Ubernachtungen ohne Camping zeigt eine deutliche Spitze in den Monaten Juni bis August. In dieser Zeit werden rund 60% aller
Ubernachtungen verzeichnet. Die Zahl der Ubernachtungen steigt von Januar (177 Ubernachtungen) auf Juli (4.696 Ubernachtungen) um das 26-fache. Die
Zahl der Ankiinfte steigt nur um das zehnfache von 50 Anklnften im Januar auf 496 Ankilnfte im Juni.

Die Gaste blieben in den Sommermonaten von 2009 durchschnittlich im Mai 5,3, im Juni 7,67, im Juli 9,2 und im August 8,1 Tage. Wahrend die Aufenthaltsdau-
er von Mai bis September durchschnittlich bei 8,4 Tagen liegt, liegt sie in der Nebensaison von Oktober bis April bei 4,2 Tagen.

Saisonale Verteilung der @ Aufenthaltsdauer 2009
Gasteankiinfte und Ubernachtungen 2009 o 10
[-T4]
6.000 2 9
4.696
< 000 4335 g
3.797
/ \ ,
4.000
/ \ ;
3.000 v 7 \.215 5
2.000 4
1 N 3
1000 —77 28— %90 355 496 508 53— 384403 5
SW ~—_ ° 77 9
=
0
Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez 0
——Ankiinfte —— Ubernachtungen Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez
Abbildung 24: Saisonale Verteilung der Gasteankiinfte und Ubernachtungen 2009*° Abbildung 25: @ Aufenthaltsdauer 20094

* Quelle: FVV Heikendorf, eigene Darstellung, 2010.
“ Quelle: FVV Heikendorf, eigene Darstellung, 2010.
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6.2 Auslastung

Die gemeldete Auslastung der Beherbergungsbetriebe tber den FVV als zentrales tourismuswirtschaftliches Ziel liegt bei einem Wert von rund 18%.

Die durchschnittliche Auslastung Uber alle Betriebe, die in der Region durch
den FVV Heikendorf e.V. vermittelt werden, liegt in 2008 bei 18,09% und in
2009 bei 17,35%. Diese im Landesvergleich weit unterdurchschnittliche Aus-
lastung gibt einen Hinweis darauf, dass ein deutlicher Prozentsatz der Vermie-
tungen aufRerhalb des FVV abgeschlossen wird. Die Bettenauslastung ist in
den Sommermonaten mit bis zu 44% im Juli am hdchsten, auch hier ist von
einem deutlich héheren realen Vermietungsergebnis auszugehen.

Die durch den Gutachter befragten ausgewahlten Vermieter geben eine Aus-
lastung von rd. 120 Tagen pro Jahr an (rund 30%); fallweise werden deutlich
hohere Auslastungen 